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A seguir, apresentamos 14 tendéncias

para 2025. Vocé pode estar se perguntando 5

“Por qué 14 e ndo 15?”. Pois €, poderiam
ser 10 também. Mas chegamos em 14
e achamos 14 mais diferente, mais fora
do comum. E mais verdadeiro. .«
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Nosso objetivo é oferecer

um panorama claro, com
oportunidades e desafios

2 ma municacao
¥o 76

para marcas, profissionais




nostalgia a favor do simples
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Essa macro tendéncia retine outros movimentos como
Retrospective Eating e o movimento de Retrocomfort,
que se traduzem em valorizar vivéncias passadas,
herancgas familiares e processos artesanais. A ideia

de “voltar ao bdsico” e resgatar técnicas mais simples
ou tradicionais aparece como resposta a saturacdo

de experiéncias digitais e industrializadas.
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saudade
e conforto
emocional

Consumidores revivem memorias
de infancia, receitas de familia ou
métodos de producdo que evocam

seguranga € raizes.

sustenta
bilidade

e praticas
manuais

O artesanal ganha relevéancia néo
apenas como estética, mas como
pratica que reduz desperdicio

e pegada ambiental.

conexao
intergera
ciona

Este resgate fortalece o diadlogo
entre geragdes, criando rituais como

cozinhar juntos e trocar receitas.
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cultura / mercado

posicionamento de marcas

investir em
storytelling
que uma
tradicao,
nostalgia

€ processos
“slow”

produto & comunicac¢do

embalagens
vintage,
parcerias
com pequenos
produtores
e conteudos

ue exaltam
‘“‘como era feito
antigamente”.

produto & comunicacgédo

momentos

de partilha

de receitas

e artesanato
criam espacos
para encontros
offlinee uma _
reconexao mais
profunda.
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A marca de moda Coach construiu um cinema
drive-in vintage que serviu como passarela para

um desfile repleto de nostalgia. Essa abordagem
fisica e multissensorial da nostalgia cria uma conexéo
mais profunda com o publico, explorando memorias
e experiéncias do passado.

Anchor Food Professionals, marca lider de
laticinios da Nova Zeléandia, uniu-se 8 Worldchefs
para destacar 11 chefs renomados na campanha
Sqirlla é um Taste of Tradition e em um livro de receitas digital.
restaurante na Cali
férnia que comecgou
a fazer pdo “em casa”
para completar pratos
também caseiros. Seus
produtos também estdo
em mercados para
trazer esse gostinho de
nostalgia.

A Eco-Shop combina varejo ultraconveniente e
praticas sustentaveis, crescendo de uma unica loja
em 2003 para mais de 290 unidades, oferecendo
itens de qualidade a precos acessiveis.

Marcas como SHICKEN Foods e POKS Spices estdo
combinando ciéncia moderna e tradi¢do familiar para
criar produtos auténticos que se destacam no mercado.
A SHICKEN substituiu castanhas por sementes de
meldo, resgatando uma pratica antiga para criar

exe m p I os -

A colaboragéo entre a marca dinamarquesa Ganni
e a Juicy Couture trouxe de volta o estilo dos
anos 2000, combinando o retré com o moderno.
Essa parceria atraiu especialmente a geracéo Z,
que busca autenticidade e transparéncia nas
marcas, explorando imagens reconfortantes

do passado.
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virando
O jogo

O retorno ao passado propde um contraponto

ao imediatismo digital, reforcando lagcos emocionais

e valorizando processos manuais. Marcas que buscarem
coeréncia em toda a cadeia — do fornecimento a narrativa
— tendem a criar comunidades fiéis. No entanto, é crucial
ndo transformar “autenticidade” em mera encenacgéo;

o publico identifica facilmente quando o storytelling

ndo corresponde a realidade.
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Como manter auténtica essa narrativa
sem cair em “fantasia” de tradigédo?
* De que forma conciliar processos

artesanais com escalabilidade
e lucro?




intimidade, bem-estar e mente
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Aqui se reinem movimentos como Healing Narratives,
Restorative Wellness, a busca por Neuro 360
(neurotecnologia aplicada) e a ideia de Synthetic
Intimacy (1A empatica). Ha4 um foco crescente em saude
mental, emogdes e autocuidado, aproveitando
tecnologias que oferecem suporte personalizado.
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cultura do
autoconhe
cimento

Adocao de apps de meditacéo,
dispositivos que leem ondas cerebrais
e conteudos de entretenimento

que promovem conforto psicolégico.

intimidade
tecnolo
gica

(AI Emocional), criando lagos

de cumplicidade com o usuario.

neurotech
nologia em
ascensao

Implantes cerebrais (BCls) para
reabilitacdo e aprimoramento
cognitivo, fundos como

o NeuroCapital fomentando

startups do setor.
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cultura / mercado

marcas de bem-estar
espaco para
criar produtos
integrados,
desde apps
de humor ate
gadgets que
monitoram
estresse em
tempo real.

privacidade mental

surge

debate sobre
consentimento
e limites do
que pode ser
analisado no
cerebro dos
usuarios.

setor de saude e startups

cresce _

o investimento
em neurotech,
abrangendo
diagnosticos, _
terapias dlglt’als
e solucoes de
performance
mental.
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Y . Boa tarde,
0O que vocé esta Ménica &
sentindo?

Preencha seu Didrio
Emocional

Felicidade, com Luiz Gaziri
e Clvis de Barros Filho

A Zenklub é uma startup brasileira que se destaca
no campo da saude mental. Ela oferece uma
plataforma completa para apoio emocional e ganhou
notoriedade durante a pandemia, demonstrando

a crescente demanda por solugdes de bem-estar
mental acessiveis e digitais.

Measuring central nervous system function
from human-computer interactions

A Mindstrong Health esta
desenvolvendo aplicativos de
smartphone que utilizam inteligéncia
artificial para monitorar a saude
mental. O sistema analisa padroes de
uso do smartphone, utiliza algoritmos
de aprendizado de maquina e detecta

sinais precoces de problemas de
saude mental.

@;‘)olphobean + Mmuse

312.357

A Muse criou uma headband wearable
que auxilia os usudrios na pratica da meditacéo,
utilizando neurotecnologia para medir e analisar
sinais cerebrais. O dispositivo fornece feedback

em tempo real sobre a eficacia das sessoes e
oferece orientagdes de treinamento para iniciantes
em mindfulness, destacando como a tecnologia
pode ser aplicada para promover o bem-estar
mental e a autoconsciéncia.

exemplos
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€) NEWROPACE

Brain-Responsive Neuromodulation
for Drug-Resistant Epilepsy

A Neuropace desenvolveu um
dispositivo implantavel que monitora
continuamente a atividade cerebral,
detecta padrdes elétricos anormais
associados a epilepsia e fornece
terapia direcionada em tempo real.

A Ambev implementou uma iniciativa inovadora ao
criar uma diretoria especifica de saude mental. Com
compartilhamento de experiéncias de lideranca sobre
erros de carreira, promovendo uma cultura de
vulnerabilidade, parcerias para oferecer acesso a
medicamentos com descontos de até 65% e
transformacéo cultural focada em empatia e escuta ativa,
esse exemplo demonstra como grandes corporagdes
estdo levando a sério o bem-estar mental de

seus colaboradores.
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Esta fusdo de saude mental, IA e neurociéncia redefine
o conceito de bem-estar. Intervencdo preventiva

e aprendizado emocional tornam-se produtos ou servigos
vendidos e consumidos. Contudo, sem transparéncia

e ética, hd risco de romper a confianca do publico.
Empresas que priorizarem consentimento e protecéo

de dados podem liderar com legitimidade, oferecendo
inovagdes relevantes e respeitosas.
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» Até que ponto deixaremos a [A ter
acesso aos nossos sentimentos para
personalizar experiéncias de compra?

* Como lidar com possiveis excessos
de “otimizac¢do cerebral” e manter
a singularidade humana?




co

PLAY

sumerism

)




Inclui mudangas como Playful Expressionism, Dopamine
Design, Transformative Escapade, Sensory Textiles

e Kidfluenced Consumption. Centraliza-se na criatividade,
na co-criacdo e em experiéncias que alimentam emocdes
positivas e exploram a identidade pessoal.
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co-criacao
e persona
lizacao

Produtos e servicos permitem
escolher cores, texturas, recursos

e até narrativas, gerando lacos

emocionais.
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dopamine
design

Uso de cores vibrantes e elementos

sensoriais para estimular alegria

instantanea e reforcgar valor estético.

transforma
tive esca
pade

Experiéncias imersivas (viagens,
arte, games) levando o publico

ao escapismo e a expanséo pessoal.
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cultura / mercado

marcas

Iataformas
ressao’”’,
com co em
produtos
customizaveis
e experiéncias
imersivas.
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comunidades de fas

subculturas
formadas

em torno

de estilos
visuais
exigindo
estrategias

de nicho

e engajamento
profundo.

familia e infancia

cresce
a influéncia
das criancas
no consumo,
produtos
recisam ser

udicos, seguros

e alinhados ao
‘“Kidfluenced”.
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JACQUARD®

by Google =

O Project Jacquard, do Google e Levi's,
transforma roupas em dispositivos interativos
usando tecnologia tatil (haptics), como

na Levi's Commuter Trucker Jacket,

que controla smartphones via gestos

O designer Chet Lo ¢ conhecido na manga com feedback sensorial.
por sua malharia texturizada, inspirada

em elementos como ourigos-do-mar.
Suas criagdes oferecem roupas ludicas
e envolventes, atendendo a consumi
dores que buscam experiéncias tateis
Unicas na moda.

i

Esta exposicédo utiliza projecdes em grande escala,
combinando elementos visuais e auditivos para criar
uma experiéncia imersiva. Os visitantes podem interagir

Para celebrar os 75 anos da colecéo de joias com as obras de arte, literalmente fazendo parte delas,
SERPENTI, a Bvlgari apresentou uma instalagéo o0 que representa uma forma inovadora de Playful
artistica imersiva e interativa com uma jornada Expressionism e Transformative Escapade.

sensorial que vai além do simples consumo, traz
conexdo emocional com a marca e sua historia.

exemplos

Chocolate vanilla swirls|

Jell-O renovou sua marca

com um design ludico e lancou

"The Jelly Collection', moveis
inflaveis inspirados em seus moldes,
alinhados a tendéncia do "Dopamine
Design" para criar ambientes
vibrantes e estimulantes.

° CRIE SUA
ESTAMPA _

A Reserva oferece um servigo de
personalizacdo de camisetas, que
permite escolher um modelo, inserir uma
imagem, desenho, mensagem ou arte
pronta. J4 a Reserva INK permite a
venda de camisetas personalizadas sem
estoque, sob demanda.
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Quando o consumo ultrapassa o funcional para abracgar

o emocional e artistico, as marcas criam vinculos mais
fortes com o publico. Entretanto, é preciso alinhamento
honesto: estratégias puramente superficiais podem gerar
entusiasmo inicial, mas ndo sustentam lealdade de longo
prazo. Investir em experiéncias verdadeiramente
singulares gera distin¢cdo e narrativas memoraveis.
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* Como equilibrar a liberdade
de personalizacdo com processos
de producdo sustentavel?

* Até que ponto a “explosdo sensorial”
(dopamine design) pode se tornar
excessiva ou efémera?
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sustentabilidade e realism

grounded
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Agrupa Protopian Futures e Sustainability Movements,
com foco em acdes viaveis e concretas no dia a dia, além
de realismo perante as questdes ambientais e sociais.
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pequenas
vitorias

Em vez de metas grandiosas,
o publico valoriza avancos tangiveis
(p. ex., redugdo de plastico, energia

limpa acessivel).

transpa
rencia e
confianca

Consumidores exigem clareza sobre

impactos, repudiando greenwashing.

comuni
dades
de pratica

Sustentabilidade vira esforco coletivo,

unindo marcas, governos e individuos

em solugdes locais.
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cultura / mercado

marcas

precisam
estabelecer
COMpromissos
publicos como
reducao de CO.,
embalagens
retornaveis etc.
e comunicar
progressos.

empresas de logistica e varejo
otimizar
embalagens,
rotas

de entrega
e descarte.

possivel regeneracao

ideia

de “restaurar”
ou ‘regenerar”
ambientes

e comunidades,
indo alem

de reduzir
danos.
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Puma lancou a iniciativa "Voices of a Re:Generation",
envolvendo jovens de 12 a 30 anos para contribuir com
sua estratégia de sustentabilidade. O programa
incentiva agdes como protestos, peticdes e parcerias,
com foco em combater o greenwashing e engajar
a Geragéo Z por meio de passos concretos
e inclusivos.
Hugo Boss foi a primeira
empresa a investir no fundo de
capital de risco Collateral Good
Ventures Fashion I, que
Kaffe Bueno, cofundada por Alejandro promove a sustentabilidade na
Franco, transforma residuos de café em % KAFFAIR® moda. Além disso, lancou a
ingredientes para produtos de beleza. A plataforma "Hugo Boss Pre-
iniciativa integra o movimento de beleza Loved", dedicada a revenda de
sustentavel, que aplica principios de produtos para fomentar a
economia circular ao reaproveitar economia circular.
materiais.
A Prada expandiu o
projeto "Sea Beyond", em parceria
A Renner implementou sistemas com a Comissdo Oceanografica
de cisternas para captagdo de agua Intergovernamental da UNESCO,
da chuva em pelo menos 100 unidades, investindo em educagéo e destinagdo
reduzindo o consumo de dgua em 55%. de parte das vendas da colecéo Re-
Além disso, lan¢cou uma colec¢éo que Nylon para pesquisas e agGes de Whole Foods Market fez parceria com a startup
reutiliza fios de sobras de tecidos, preservagdo dos oceanos. Windfall Bio para testar o uso de micrébios que

promovendo a economia circular consomem metano em fazendas leiteiras. Esses

microébios reduzem emissdes de gases de efeito

. "‘!n estufa e produzem fertilizantes, promovendo

préticas agricolas sustentaveis.

D

v SUPPORTING EDUCATION
FOR N CONSHRVATION
EEM2Y EMunesco. SEA BEYOND
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O realismo sustentavel cria confianca ao propor acdes
palpédveis, que podem ser acompanhadas pelo consumidor.
Marcas que desdobram metas em curto, médio e longo
prazo mostram seriedade e convidam o publico

a acompanhar a evolugdo. Sem esse compromisso,
corre-se o risco de cair em “promessas vazias”.

O engajamento local (com ONGs, prefeituras,
comunidades) fortalece a legitimidade das iniciativas.
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* Como evitar que o “pequeno passo”
seja desculpa para falta de ambicédo
maior?

* Consumidores querem solu¢des
prontas ou desejam participar
ativamente do processo regenerativo?




simplicidade digital e praticidade

GLEAR

cache
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Envolve Minimal Freedoms, Dumb Phones, Discreet
Wearables, “Scroll Less, Live More” e a ideia de um
Post-Smartphone Future. As pessoas buscam tecnologias
menos intrusivas e reducgéo de telas, equilibrando o virtual
com o real.
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digital
detox

Reconhecimento de que excesso

de notificacdes e redes sociais gera

ansiedade e distragéo.

design
invisivel

Gadgets minimalistas (6culos
inteligentes, reldgios basicos)
que oferecem o essencial sem

monopolizar atencéo.

valoriza
cao da
presenca

“Viver mais, rolar menos” sugere
priorizar conexdes humanas

e contemplagdo do ambiente real.
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fabricantes de dispositivos

o hicho de
“dumb phones
repaginados”
cresce, assim
como weara
bles focados
em bem-estar.

c
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marcas

precisam rever
modelos de
engajamento
se a audiéncia
busca menos
tempo de tela.

empresas

politicas
internas de
‘“férias digitais”
podem
aumentar
produtividade

e satisfacao dos
colaboradores.

OO%
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Ray-Ban e Meta produziram em 2024 uma
nova geracdo de oculos inteligentes com design
indistinguivel de 6culos convencionais, assistente
‘ de voz integrado, funcionalidades bésicas como
Alarm | chamadas e mensagens e foco em interagdes
naturais e néo intrusivas. Eles fazem parte da
tendéncia “Design Invisivel”, oferecendo tecno
Music ° logia sem monopolizar a aten¢do do usuario.

Directions

Notes

Calendar

A Light Phone, empresa pioneira em smartphones
minimalistas, langou o Light Phone 3, consolidando
sua posicdo no mercado de “dumb phones
repaginados”. Este modelo oferece tela e-ink

de baixo consumo energético, func¢des basicas
como chamadas, mensagens e notas, design
minimalista e elegante e bateria de longa duragéo.
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exemplos

A Lush anunciou sua retirada de varias plataformas
de midia social para priorizar o bem-estar mental de
funcionérios e clientes, demonstrando compromisso

com préticas digitais saudaveis.

O Spotify introduziu o “Modo Essencial”,

com interface simplificada com foco apenas

na reproducédo de musica, remogéo de elementos
potencialmente distrativos como playlists
recomendadas e podcasts e a opgdo de limitar

o tempo de uso diario do aplicativo.

No KFC da Malasia, clientes eram incentivados a
empilhar seus celulares durante as refei¢cdes. Quanto
mais tempo permanecessem sem usar os dispositivos,
mais recompensas ganhavam, promovendo interagdes
sociais sem distracdes digitais.
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A saturacdo digital inaugura uma tendéncia de econo
mia de ateng¢do, onde “menos é mais”. Organizacgodes

gue fomentarem solugdes minimalistas e que respeitem

o tempo do usuario podem conquistar confiangca e ofere
cer experiéncias diferenciadas. Repensar interfaces

€ promover pausas conscientes torna-se vantagem
competitiva em uma época de sobrecarga de informacgdes.
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* Que estratégias de marketing
sobrevivem se os consumidores
passarem menos tempo no
smartphone?

* Como criar interfaces uteis sem virar
invasor ou gerador de ruido digital?
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Agrupa Future Challenges, Digital Economy in Latin
America e Adaptive Learning Models, evidenciando
a necessidade de se antecipar a cendrios incertos e de
expandir as infraestruturas digitais em paises emergentes.
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prepara
ao e resi
iéncia

climaticos, politicos e econdmicos

volateis.

expansao
do digital
latam

Paises como Haiti e Peru investem
em tecnologia, podendo servir

de modelo a outros emergentes.

educacao

adaptativa

Modelos que se ajustam ao aluno,

ampliando inclusdo e qualidade.
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empresas

devem mapear
oportunidades
globais e usar
o digital para
oferecer
servicos em
lugares antes
negligenciados.

educacao e trabalho

demanda por
rofissionais
ibridos (fech
+ soft skills)
cresce; ensino
online ganha
relevancia.

sociedade

inclusao digital
impulsiona
empreendedo
rismo local _

e participacao
economica
mais ampla.
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A campanha "Jala Cables" da Win Pro

em 2024 destacou a importancia da Q »

conectividade acessivel no contexto - =
g o

educacional, refor¢cando o compro : -

misso com solugdes tecnologicas
que promovem incluséo e suporte
aos estudantes.

EIDC

Seguranga da Tl, incluindo a protegdo dos ambientes

hibridos e de Cloud, & o tema mais importante quando

falamos de competéncias e tecnologias necessérias para
atender as prioridades estratégicas de negdcio.

« Essando & uma novidade, dado que esse tem sido o item #1 ja
hé alguns anos no estudo IDC Latin America IT Investment Trends.
Pensando em 2024, 50% das empresas trouxeram esse tema
para o topo da pauta.

0 avango exponencial das ameagas cibernéticas tem

motivado a ampliagao do uso de Al nas solugdes de

seguranca para aumentar sua capacidade de deteccdo e

resposta, otimizando o trabalho dos especialistas humanos.

« No entanto, as realidades de empresas SMB e de grande porte
sdo bem distintas: enquanto quase 95% das grandes
organizagdes tém solugdes com recursos de Al para ajudar na
seguranca da TI, apenas 56% das pequenas e médias empresas
ja contam com essas solugdes.

e e ! Em outubro de 2024, o Porto Digital, um dos maiores
o ) distritos de inovagdo da América Latina, assinou um acordo
TSGRl Mercado Libre created a unique ecosystem Estudos da IDC indicaram que, até 2027, as 5.000 com o Governo Federal Brasileiro para explorar o uso de
& Miore with commerce, fintech, ads, and logistics maiores empresas latino-americanas destinardo mais IA na gestdo publica, visando aprimorar servicos e
| = | SesaeeS Fie 25% de seus orgamentos de TT a iniciativas de IA, politicas publicas.

was fragmentec . NN e B o e impulsionando a inovagdo em produtos e processos.

Mercado Envios managed network penetration’

Morcaso Pago TPV & % ofsollers
” Ponotston moro than doubiedin | 2%

P 2 o han % of

s e oo ® dor e et 40

woaaz
Mrcado Libre advertising revenue®
B

— Mercado Crédito balance 28" 2020-2023, USSE
o o
05/ 03
\ o
o0 oo o1 o1 oz % 5 [
2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 222 2023 |

“ ATLANTICO

O Brasil consolidou-se como o principal mercado de startups
educacionais na América Latina, abrigando 42% das 100 EdTechs
mais promissoras da regido. Essas empresas desenvolvem solucdes
que melhoram o processo de ensino e aprendizagem, utilizando
tecnologias adaptativas para atender as necessidades individuais
dos alunos.

O relatorio da Atlantico evidenciou que a regido
adicionou mais de US$ 60 bilhdes em valor de
mercado desde 2020, com empresas como iFood,
Mercado Livre e Nubank liderando a inovagéo

tecnoldgica.

Um grupo de estudantes desenvolveu uma solucédo
inovadora chamada Ieda, que utiliza IA e andlise de

Inteligiocia Bicacicoal Magtativa

dados para combater a evasdo no ensino superior.
exe m os 69
2pu
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O sucesso dependerda de investir em infraestrutura digital
aliada a formacdo de capital humano. Quem se adiantar
em solugdes para esses novos mercados pode emergir
como player relevante mundialmente, aproveitando

a crescente demanda por servigcos digitais. Modelos
educacionais adaptativos e parcerias publico-privadas
ajudam a moldar um futuro inclusivo e resiliente.
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* A digitalizacdo acelerada pode

aprofundar desigualdades ou criar
novas?

* Como se preparar para competir
com atores “nascidos digitais”
em mercados emergentes?




automotivo e mobilidade

DUAL

drive
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Envolve Powerful EVs and Gas Guzzlers, destacando
a convivéncia entre carros elétricos sustentaveis de alta
performance e modelos a combustéo, iconicos por sua
poténcia.




insights

L YL

mercado
bifurcado

De um lado, EVs (limpos, silenciosos);

de outro, aficionados por motores

barulhentos e poderosos.

desafios
de infraes
trutura

Popularizagdo de EVs requer rede
de recarga; combustiveis fésseis

seguem relevantes.

inovacoes
colaterais

Novas baterias, biocombustiveis,
hibridos — tentando conciliar

performance e consciéncia ambiental.
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cultura / mercado

montadoras

precisam
conciliar
storytelling
de tradicao
(muscle cars)
e futuro (EVs
sofisticados),
atendendo
publicos
distintos.

‘.
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consumidores

carro como
simbolo de
estilo de vida;
a tensao entre
sustentabilidad
e e adrenalina
influencia
compras.

Regulamentagdes ambientais

podem afetar
a sobrevivéencia
de modelos

a combustao,
mas ainda ha
nichos fiéis.




A Dodge esté redefinindo o conceito de muscle car com
o langcamento do Charger Daytona em 2024, seu primeiro
muscle car totalmente elétrico. Este modelo representa
uma fusdo inovadora entre a tradi¢cdo dos muscle cars

e a tecnologia elétrica moderna:

A Volkswagen estd avangando em sua estratégia

de eletrificagdo no Brasil com o langamento do ID.7,
seda elétrico de alta performance e design refinado,

um investimento de R$ 16 bilhées no mercado brasileiro
nos préximos anos, a meta de zerar as emissdes de carbono
até 2050 e planos para lancar 16 novos modelos no Brasil
até 2028, incluindo veiculos elétricos.

A fabricante chinesa de veiculos elétricos BYD esta fazendo
um investimento de R$ 3 bilhdes em um complexo industrial
em Camacari, Bahia com a meta de produzir 150 mil carros por
ano e a criagdo de um centro de pesquisas e desenvolvimento
tecnoldgico para desenvolver um motor hibrido flex.

exemplos

O grupo Stellantis, que inclui marcas como Fiat, Jeep e
Chrysler, anunciou investimento de R$ 30 bilhdes entre 2025 e
2030 no Brasil, o desenvolvimento da tecnologia bio-hybrid, um

motor flex que pode ser abastecido tanto por eletricidade quanto
por etanol e o langcamento de pelo menos 40 novos produtos.

A Kia, em parceria com a Weg, esta
fortalecendo a infraestrutura de recarga
para veiculos elétricos com o fornecimento
de estagdes de recarga Wemob Wall

aos compradores do EV5, primeiro carro
100% elétrico da Kia no Brasil. Também
instalou equipamentos de recarga nas
concessionarias Kia e o desenvolveu

um aplicativo para controle e gestdo

dos pontos de recarga.



virando
O jogo

O mercado automotivo vive uma transicdo conflituosa:
sustentabilidade vs. paixdo pela combustdo. As marcas
gue equilibrarem esses polos e investirem em P&D de
novas baterias ou combustiveis alternativos podem liderar
no futuro. Porém, serd preciso acompanhar regulacdes
ambientais e mudar a narrativa para envolver

o0 consumidor em uma visdo de mobilidade mais

ampla e conectada.

¢
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Serdo os motores a combustdo
simbolos de luxo e nostalgia,
restritos a nichos endinheirados?

Como as cidades e rodovias se
adaptardo para atender a uma frota
de EVs em crescimento constante?
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A NeuroTecnologia reflete avangos na compreensao
do cérebro, com Interfaces Cérebro-Computador (BCI),
IA Emocional e monitoramento de ondas cerebrais.

Fundos como NeuroCapital evidenciam a efervescéncia
deste mercado.
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autoaper
feicoamen
to e auto
conheci
mento

Dispositivos que rastreiam ondas
cerebrais para melhorar foco,

criatividade ou gestédo de estresse.
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P
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bci alem
da medi
cina

De reabilitacéo de paralisias até

“turbinar” cognicdo e controlar

gadgets pelo pensamento.

neuro pri
vacidade

Leitura de emogdes e pensamentos
em tempo real demanda limites éticos

e regulacdo de neurorights.
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marcas

possibilidade
de usar IA
emocional para
personalizar
propaganda,
mas risco

de invasao

de privacidade.

saude e bem-estar

wearables
cerebrais,
plataformas_
de teleterapia
e coaching
cognitivo via IA
se popularizam.

educacao e trabalho

dados cerebrais

podem guiar
praticas de
estudo ou
produtividade,
mas exigem
cuidados eticos.
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ATREAT ONE BILLION INTIATIVE

Capital % E{g
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A Mayo Clinic estd utilizando inteligéncia
artificial para melhorar a interpretacéo de
eletroencefalogramas (EEGs) com potencial para
p distinguir entre diferentes causas de problemas
\', IN[=U|~le UMM ~ Ncurotech, focada em IA e big data, foi cognitivos, como Alzheimer e deméncia
adquirida pela B3 por mais de R$ 1 bilhéo, por corpos de Lewy.
marcando a expansdo da Bolsa de Valores
de Sao Paulo para novos negdécios além
do mercado financeiro.

O langamento do NeuroCapital Fund em 2024 por Miguel Nicolelis e Flavio Pripas
marca um momento significativo com a criacdo do primeiro fundo de US$ 200 milhdes
dedicado a investir em startups de neurotecnologia.

A startup Synchron desenvolveu
uma interface cérebro-computador
néo invasiva, revolucionéria, que
permite o controle do Apple Vision
Em 2024, a Neuralink avancou com um novo implante Pro apenas com o pensamento.
cerebral capaz de restaurar fungées motoras e tratar condi¢des
como epilepsia e depresséo, destacando o potencial das BCIs
(Brain Computer Interface) para além da medicina tradicional.

exemplos

Allianz Trade e Inclusive Brains se uniram para
desenvolver o Prometheus: uma interface cérebro-
maéaquina que transforma dados neurofisiolégicos
em comandos mentais.

D
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A NeuroTecnologia oferece superacdo de limites corporais
e mentais, mas levanta questdes sobre a natureza humana
e o valor da privacidade interior. Empresas que investirem
em ética e transparéncia, mostrando utilidade real
(reabilitacdo, foco, equilibrio mental), podem conquistar
lideranca. A recusa em abordar esses dilemas pode minar
a confiangca do consumidor.

¢
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* Como garantir que dados neurais
ndo sejam manipulados em marketing
e vendas?

* Até onde iremos na “otimizacdo”
cognitiva sem prejudicar
a autenticidade das emocgdes
e decisdes?




IA e subculturas digitais emergentes
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No panorama digital contemporaneo, emergem
subculturas que refletem a interacdo profunda entre
humanos e tecnologia. Duas grandes vertentes

se destacam:

Synthetic Intimacy (AI-mpathy Tribe). Uma comunidade
que vé na IA um caminho para enriquecer relacionamentos
e autoconhecimento, aproximando tecnologia e empatia.

Niche Explorers (Deep Niche Network). Um grupo
que busca experiéncias auténticas e profundas, explorando
comunidades digitais especificas e tematicas de nicho.
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synthetic
intimacy

Foco em emoc¢des

e autoconhecimento, sem o viés

do “medo de substituicao”, através
de chatbots de terapia, wearables
que interpretam sentimentos,

recomendacdes individualizadas.

sO0c,
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niche
explorers

Consumidores que rejeitam

a superficialidade do mainstream
e buscam profundidade em topicos
especificos, valorizando

a autenticidade em foéruns, redes

sociais tematicas e grupos peculiares.

ethic
innovation

Promovendo tecnologias de 1A
orientadas a beneficios sociais —
mostram como a inovacao ética
esta se espalhando globalmente,
expandindo horizontes para novos

segmentos e subculturas.
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dialética entre emocéo e profundidade
ai-mpathy tribe:
reforca suporte
emocional e _
personalizacao
em massa.
deep niche net
work: demanda
conteudo autén
tico e focado
em nichos.
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oportunidades de segmentacéo
ai-mpathy tribe-
auto aperfeicoa
mento, monitora
mento emocio
nal, conteudo de
bem-estar. deep
niche networic
plataformas de
discussao para

rupos especia

1zados.

relevancia do “digital optimism”

a difusao da IA
em diversas
frentese a
expansao das
infraestruturas
de internet em
aises emergen
es ampliam
a gama de
subculturas

digitais.
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A Woebot Health expandiu seu chatbot

de saude mental em 2024 com a implementa
¢éo de um sistema de IA mais avangado capaz
de oferecer terapia cognitivo-comportamental
altamente personalizada.

N PARTNERSHIP ON Al

companheiros virtuais que oferecem
suporte emocional e combatem a
soliddo, alinhando-se a tendéncia de
Synthetic Intimacy e inovando com
um pendente interativo financiado por
US$ 5,4 milhoes.

4 mpathic
"
By
1 4 7

Transcript
Facilitator 00:01
Good morning! How are you feeling today?

Participant  00:10
I've been feeling really down lately. like I'm
stuckin a fog. It's been going on for a couple of
weeks now, and it's hard to shake off.

Facilitator 0115
Im sorry you're going through that. Let's dive a
little deeper into how you're feeling. Are these
emotions constant. or do they come and go
depending on the situation?

Participant 02:30

They come and go, but  feel don more often
than not. Some days, it's just this heavy
sadness, and | can't seem to find the
motivation to do much.

cionton)

Facilitator 0345 ( Revi
Its really important that you'e sharing this
Have you noticed any specific situations or
thoughts that trigger these feelings. or do they
seemto arise randomly?

O mpathic traz Empatia Aprimorada por A em Intera
¢oes Clinicas com o langcamento do mConsult, uma

ferramenta que analisa em tempo real as interagdes
entre médicos e pacientes que melhora a empatia

e 0 engajamento.

A Partnership on Al realizou um estudo
sobre a divulgacdo de conteudo gerado ou
modificado por IA e, junto a empresas como
Meta, Microsoft e Truepic, desenvolvera
melhores préticas na rotulagem de conteudo
sintético.
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5keyfactsaboutthe O Reddit implementou novas funcionalidades para apoiar
Nigeria AI comunidades de nicho como um sistema de recomendagéo de
subreddits baseado em IA, conectando usuarios a comunidades

altamente especificas alinhadas com seus interesses.

© | Google

O AI Collective na Nigéria Your WiappecdAl °

Q

podcastisready

expandiu suas operag¢des em 2024
com um chatbot de saude mental ° =
culturalmente sensivel, abordando v Mlu‘m':ﬁd
tabus locais e oferecendo suporte

em linguas nativas.

O Spotify lancou o “Deep Dive”, um modo de
exploracéo que utiliza [A para conectar usudrios a
géneros musicais obscuros e artistas independentes.

g -
>

A startup Friend usa IA para criar
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virando
O jogo

A coexisténcia da AI-mpathy Tribe, que valoriza
empatia e personalizagdo com IA, e da Deep Niche
Network, focada em autenticidade e especializacéo,
mostra caminhos complementares no digital. Para
marcas, € essencial oferecer solugcdes de IA empaticas
para a primeira e conteudos altamente segmentados

e genuinos para a segunda.

¢




sOc,

Piy
“
soa'

novosS
angulos

* Como garantir que a IA,
ao ser amigavel e emocionalmente
inteligente, ndo invada a privacidade
do usuario de forma sutil?

* De que maneira marcas podem
apoiar a curiosidade e a exploracgéo
de nichos culturais, sem banalizar
ou monetizar excessivamente essas
comunidades?




o fim da fronteira entre humano e maquina
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A ascensdo dos agentes de IA n&o apenas automatiza
tarefas, mas redefine a prépria esséncia do trabalho

e da criatividade. Com capacidades de aprendizado

e adaptacdo, esses agentes podem assumir papéis
tradicionalmente humanos, questionando o que significa
ser criativo ou produtivo. Essa evolugédo sugere uma futura
coexisténcia simbiotica, onde a distingdo entre humano

e maquina se torna cada vez mais ténue.




@ Google DeepMind

O Google DeepMind tem desenvolvido agentes
de IA capazes de aprender e executar tarefas
complexas de forma auténoma, como jogar jogos
estratégicos em niveis superiores aos humanos.

A CrewAl, startup fundada pelo brasileiro Joao
Moura, desenvolveu agentes de IA para automa
tizar processos complexos em empresas.

Em menos de um ano, a empresa captou cerca

de R$ 100 milhoées em investimentos, incluindo

aportes de figuras como Sam Altman, CEO
da OpenAl.

Claude

ANTHROP\C

A Anthropic aprimorou seu modelo de IA,
Claude, permitindo que controle computa
dores autonomamente para realizar tarefas
humanas, como preencher planilhas e criar
sites, ampliando o potencial dos agentes
auténomos.

exemplos
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McKinsey & Company desenvolveu um agente para
acelerar o processo de integracdo de novos clientes
com reducéo de 90% no tempo de processamento e

diminuig¢do de 30% no trabalho administrativo

A Boston Dynamics continua a inovar com robos
auténomos, como o Spot e o Atlas, que executam
tarefas complexas em ambientes variados, desde
inspecdes industriais até operagdes de resgate,
exemplificando a integragdo de agentes autéono
mos em atividades tradicionalmente humanas.

A Waymo expandiu seus
téxis autonomos para Los
Angeles em novembro de
2024, tornando-se a
segunda cidade da
Califérnia, apods Séo
Francisco, a oferecer
transporte sem moto
rista ao publico geral.

SON
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A integracdo de agentes auténomos no ambiente
corporativo esta transformando a dindmica do

trabalho, permitindo que maquinas desempenhem
funcdes que exigem adaptabilidade e tomada de deciséo.
Essa tendéncia desafia as fronteiras tradicionais entre
tarefas humanas e automatizadas, promovendo uma
colaboracdo mais estreita entre humanos e maquinas.

¢
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* Como as empresas podem equilibrar
a adocdo de agentes auténomos
com a necessidade de manter
a criatividade e a intuicdo humanas?

* Quais sdo as implicacdes éticas
da crescente autonomia das maquinas
no ambiente de trabalho?




or
o humano como curad

canvas

~69




Com a proliferacédo de conteudos gerados por IA,

a originalidade humana enfrenta um novo desafio.

A diferenciacdo néo estara apenas na criagcdo, mas

na curadoria e na capacidade de atribuir significado

e contexto cultural aos conteudos. Os criativos

e as marcas precisardo transcender a simples produgdo
e focar na interpretacéo e na conexdo emocional, areas
onde a A ainda ndo domina plenamente.




10:10 » 55°

ETCHUP" a1 ~’KETCHUP”

A Heinz desenvolveu uma campanha
que utilizou IA para criar imagens

2 de ketchup, explorando a percepc¢édo
Bl i da marca e a associacdo do produto

e com a empresa.

A Amazon integrou IA generativa em anuncios por voz e
video, transformando o retail media e ajudando marcas a
criar experiéncias personalizadas e envolventes para os
consumidores.

McDonald's Japao criou uma campanha polémica
utilizando A generativa desde o roteiro até a escolha
do influenciador, explorando novas formas

de engajamento com o publico.

A Coca-Cola utilizou [A generativa para recriar seu iconico comercial de Natal
“Holidays are Coming”. Embora a [A tenha gerado o conteudo visual, a empresa
envolveu equipes humanas para adaptar o comercial para 27 localizagdes principais,
com skylines personalizados, garantir que a esséncia emocional da campanha fosse
mantida e interpretar e ajustar o conteudo para ressoar com diferentes culturas.

A campanha T-Search, da ONG Maes da Sé, usa IA para atualizar
imagens de criancas desaparecidas, estampando-as em camisetas estilo
bootleg que combinam moda e ativismo para aumentar a visibilidade e
arrecadar fundos.

exemplos
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A colaboracdo entre IA generativa e criatividade humana
estd redefinindo o campo da publicidade e do marketing.
Enquanto a IA pode gerar conteudo em escala,

a interpretacdo humana é essencial para assegurar que
as mensagens ressoem com autenticidade e profundidade
junto ao publico-alvo.

¢
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De que maneira os profissionais
criativos podem se posicionar como
curadores em um cenario dominado
por conteudos gerados por [A?

Como as marcas podem utilizar

a IA generativa sem comprometer
a autenticidade e a conexéo
emocional com seu publico?
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A China, outrora vista como uma nacéo de imitacgéo,
agora lidera inovagdes que desafiam as normas ocidentais.
Sua abordagem unica a tecnologia e ao consumo esta
moldando tendéncias globais de maneiras inesperadas,
forcando marcas a reconsiderarem suas estratégias

e a adaptarem-se a um mercado que valoriza a velocidade
e a adaptabilidade acima de tudo.




§ A China ja tem o Apollo Go, o

servigo de robotaxis da Baidu
totalmente autdbnomo com mais
de 7 milhdes de corridas. Em
maio de 2024, langaram a sua
sexta geracdo, o RT6, com um
custo de producéo inferior a
US$30.000.

A Xiaomi, ampliou sua atuacgéo para o setor
o automotivo com o langcamento do seda
elétrico SU7 em margo de 2024.

Se vocé ainda acha que EUA é a maior referéncia de tecnologia

e inovagéo, repense. O famoso Fortnite, League of Legends

e também o Tiktok tém lagos chineses. Fortnite é da Epic Games
da qual a Tencent, gigante chinesa da tecnologia, possui 40%

de participacdo. League of Legends ¢é da Riot Games, adquirida
também pela Tecent. Ja o Tiktok pertence a ByteDance,

uma empresa... chinesa.

P/

A Shein revolucionou o modelo de negécios do fast

fashion com um modelo de produgédo sob demanda,

reduzindo desperdicios e custos, expandiu rapidamente

para mercados globais, desafiando marcas estabelecidas,

utilizou andlise de dados e IA para prever tendéncias

de moda e ajustar a producdo em tempo real
real time fashion”.

Em novembro de 2024, a Temu alcangou 107 milhdes
de acessos, posicionando-se como o quinto e-commerce
mais acessado no Brasil, superando concorrentes como
- L Magazine Luiza, Shein e AiExpress.
A 99, primeiro unicérnio g .S P

brasileiro, foi adquirida pela
Didi Chuxing, uma empresa
chinesa lider em tecnologia
de mobilidade.

O WeChat, com mais de 1,1 bilhdo de
usuarios, oferece o WeChat Pay, uma
funcédo de pagamento que ja pode ser
feito por reconhecimento facial, muito
utilizado em diversos setores, como
lojas de varejo, servicos médicos,
alimentacéo, bebidas e hotéis.
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A rapida ascensdo da China como lider em inovacéao
tecnologica estd redefinindo padrdes de consumo

e producdo. Marcas ocidentais precisam adaptar-se

a um mercado dindmico e competitivo, onde a inovacgéo
continua e a capacidade de resposta rapida as demandas
dos consumidores sdo cruciais. Enquanto a visdo ocidental
¢ de inovacdo tecnoldgica para “Mudar o mundo?”,

a chinesa é de transformacao digital para “Resolver
problemas reais de forma escalavel”.

¢
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* Como as empresas ocidentais
podem competir com a velocidade
e adaptabilidade das inovagdes
chinesas?

* Quais ligdbes podem ser aprendidas
com a abordagem chinesa a inovacéo
e ao consumo?
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A segmentacdo de mercado tradicional, baseada

em categorias demograficas amplas, esta sendo substituida
por abordagens que valorizam a individualidade dos
consumidores. Com o auxilio da [A, as empresas podem
analisar dados comportamentais e preferéncias pessoais
para oferecer experiéncias altamente personalizadas.

Essa mudanca permite conexdes mais auténticas

e significativas, atendendo as necessidades especificas

de cada individuo.
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OKAY, | GOT IT. HOW MUCH
RAIN ARE YOU EXPECTING?

37800 16040

A 5 A

A The North Face usa IA para oferecer recomendagdes
personalizadas em linguagem natural, aumentando a conversao
em 60% ao substituir a segmentagcdo demografica por abordagens
focadas no comportamento individual.

permite que os clientes personalizem
seus ténis com suas preferéncias
individuais e promovendo um senso
de exclusividade. Além de gerar
insights mais profundos sobre

as preferéncias dos clientes.

& T H l ! A plataforma 'Nike By You’

A Sephora implementou chatbots baseados em [A para

A Netflix descobriu que 80% dos contetidos assistidos na oferecer recomendacdes personalizadas considerando fatores
plataforma vém de recomendacgdes personalizadas baseadas como tipo de pele, preferéncias de maquiagem Ue historico de
em IA, ndo em categorias demograficas. Até a interface compras, o que resultou em um aumento de 11% nas vendas
¢ adaptada de acordo com preferéncias individuais. online. Ou seja, preferéncias de beleza séo individuais, ndo

limitadas a categorias demogréficas.

YOUR WEEKLY MIXTAPE

OF FRESH MUSIC

Updates Every Monday

A 1A do Spotify analisa habitos de escuta
para criar playlists personalizadas, como o
“Discover Weekly”. Esse recurso aumentou
o tempo médio de uso da plataforma e
reduziu taxas de cancelamento.

TTYEET T Ty e

VIRTUAL ARTIST

Try on hundreds of makeup products
with the Sephora mobile app!

Step 2 Browse products.

Step i Click on Try This Shade o use Virtual Artist

exemplos
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A personalizagdo em massa, viabilizada pela

[A, possibilita que as empresas adaptem ofertas

e comunicagdes as preferéncias individuais, aumentando

a relevancia e a eficacia de suas estratégias de marketing.
Essa abordagem melhora a experiéncia do cliente

e otimiza recursos, ao direcionar esforgcos para acdes

com maior potencial de conversédo.

¢
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Como as empresas podem equilibrar
a personalizacdo com a privacidade
dos dados dos consumidores?

Quais sdo os desafios na implementacéo

de estratégias de marketing que focam

na individualidade em vez de segmentacdes
demogréaficas tradicionais?

De que forma a IA pode auxiliar na criacéo
de experiéncias de marca mais auténticas
e personalizadas?
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A computacdo quantica esta emergindo como uma
tecnologia revoluciondria, capaz de resolver problemas
complexos que desafiam os computadores classicos.

Ao explorar principios da mecénica quantica, como
superposi¢do e emaranhamento, essa tecnologia promete
transformar setores inteiros, tornando o antes impossivel
algo viavel em menor prazo.




‘Willow

O Google langou o chip quantico Willow, que pode
resolver em cinco minutos tarefas impossiveis para
supercomputadores cléssicos, com aplicagdes promissoras
em saude, transporte, finangas e seguranca, redefinindo
possibilidades tecnoldgicas.

exemplos

A empresa francesa Pasqal,
cofundada pelo Prémio Nobel

de Fisica Alain Aspect, entregou
seu primeiro computador quéntico
ao Comissariado de Energia Ato
mica e Energias Alternativas.

L
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A Cleveland Clinic, em parceria com a IBM, usa
computacdo quantica para revolucionar a pesquisa
médica, focando em simulagdes, aprendizado de
maquina e descoberta biomédica, com um computador
quantico dedicado para acelerar sequenciamento
A Johnson & Johnson, em parceria com gendmico e andlise de imagens.
a Pasqal, usa computacgéo quantica para otimizar
processos e visa revolucionar a descoberta
de medicamentos prevendo propriedades
moleculares.

A IBM lancou o processador
quantico Heron e aprimorou seu
software Qiskit, avangando em
direcédo a vantagem quantica.

B Microsoft

A Microsoft, em parceria com a Atom Computing,
anunciou o desenvolvimento de um computador
quantico que rompeu recordes de confiabilidade,

atingindo 99,6% de precisdo. Um passo importante
para a comercializacdo de computadores quanticos.

A Boehringer Ingelheim,

em parceria com o Google

Quantum Al aplica computagéo

quantica para modelar sistemas

moleculares complexos, com

foco em P&D farmacéutico ‘03

e um laboratério quantico ppu
dedicado com especialistas. 883
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virando
O jogo

A capacidade da computagdo quantica de processar

e analisar grandes quantidades de dados em velocidades
sem precedentes estd redefinindo a pesquisa cientifica

e o0 desenvolvimento tecnoldégico. No setor farmacéutico,
isso pode significar descobrir medicamentos de forma
mais rdpida e eficiente, potencialmente salvando
inumeras vidas.
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Como as empresas podem se preparar para
integrar a computagdo quantica em seus
processos de pesquisa e desenvolvimento?

Quais sdo os desafios éticos e de seguranca
associados ao uso da computacdo quéantica
em setores sensiveis como a saude?




Observando todos esses grupos, do resgate a tradicao (Retro e Autenticidade)
ao avanco radical da IA (Agentes Autonomos, IA Generativa e Neurotech),
percebemos que 2025 sera marcado por polos contrastantes e pela necessidade

de conciliagao.

Simplicidade vs. Complexidade
Enquanto parte do publico anseia
por tecnologias menos intrusivas

e pela presenca offline, cresce
também o interesse por solugdes
hiperconectadas e disruptivas.

Tradicao vs. Futuro

O resgate a nostalgia

e as praticas artesanais contrasta
com o desenvolvimento de neuro
tecnologias e computagdo quan
tica. Esse paradoxo indica

que a inovagéo néo precisa anular
a herancga cultural; ao contrario,
pode até mesmo revitaliza-la.

Personalizacio vs. Privacidade
Tendéncias como a individualidade
como nova demografia

e o surgimento de subculturas
digitais realcam o desejo por
experiéncias unicas e profundamente
pessoais, a0 mesmo tempo em

que suscitam debates éticos sobre
uso e protecdo de dados.

Sustentabilidade vs. Conveniéncia
Movimentos que exigem praticas mais
conscientes convivem com a busca
por velocidade e praticidade, seja

no ambiente digital ou no setor
automotivo.




Para Marcas e Organizacoes, fica claro que:

1. Autenticidade e Etica sio
cruciais para estabelecer confianca
em um mercado cada vez mais atento

a incoeréncias e “promessas vazias”.

2. Segmentacéao por Interesses e
Individualidade: Subculturas
digitais exigem estratégias
customizadas e storytelling
direcionado a nichos especificos,
enquanto consumidores esperam

solucdes personalizadas e relevantes.

3. Inovacao com
Responsabilidade: A adogéo

de tecnologias avangadas (IA
generativa, agentes autbnomos

e computacdo quantica) transforma
setores inteiros, mas deve ser
pautada por cuidados éticos e legais,
principalmente em &reas sensiveis
como saude e privacidade de dados.

4. Coexisténcia de Polos: Ha
espaco para tradigdes artesanais

e avangos high-tech — o desafio

€ orquestrar narrativas coerentes
que valorizem ambos os lados,
mantendo o consumidor no centro
das decisoes.

SSo%
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Boehringer Ingelheim e Google fecham parceria inédita para uso

de computacdo quéntica na pesquisa de medicamentos. (Boehringer
Ingelheim)

CrewAl A startup brasileira que estd dominando o mercado de Al Agents.
(DataHackers)

Computacdo quantica pode reinventar desenvolvimento de farmacos

e transformar processos na saude. (Abradilan)

Fundada por brasileiro, CrewAl capta R$ 100M e atrai CEO da OpenAl.
(Startups)

Computadores quanticos estdo mais perto de nossa realidade do que vocé
imagina. (Exame)

Implementacdo de Computacdo Quantica ainda enfrenta desafios. (Infor
Channel)

Cloudera fomenta agentes empresariais autbnomos para profissionais de IA
com a CrewAl. (Infor Channel)

Objective analisa novo chip Quantico do Google. (Infor Channel)

As 5 inovagoes de IA que véo redefinir o mercado em 2025. (Olhar Digital)
CrewAl levanta R$ 100 mi; StoryTime, de histérias feitas por IA, chega ao
mercado: destaques da semana no ecossistema. (Revista PEGN)

Startup brasileira CrewAl capta R$ 100 mi em dez meses. (Capitalist)
NextAtlas
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Vamos descer ainda mais em cada tendéncia, com mais
exemplos, design thinking, ideacao e prototipacao.

Com o apoio de A conseguimos chegar em resultados
rapidos e variados.

contato@cappuccino.ag | cappuccino.ag

E s6 chamar a gente para um workshop na sua empresa.



mailto:contato@cappuccino.ag
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